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PREDSTAVITEV

TANJA
CIGLARIC

18 LET IZKUSENJ V
MARKETINGU

Digitalni marketing, Druzbena
omrezja, Al orodja za marketing

10 LET PODJETNISTVA

Mentoriranje, predavanjaq,
praktiche delavnice,
svetovanja, profesorica




KAKO MLADI DANES
“KONZUMIRAJO"” VSEBINE

Mladi danes zivijo v okolju: Kaj to pomeni za vas:
e nenehnih notifikacij e uvod mora biti TAKQO]J jasen
e neskoncnega scrollanja e pbrez dolgih razlag na zacetku
e preobilja informacij e “point first, explanation later”
rezultat: PRIMER:
e odlocCitev v 1-3 sekundah X “Danes bomo govorili o marketingu...”
e Ce ni zanimivo — scroll naprej “Ce Zelite ve Studentov na dogodku,

naredite tole...”

i



KAKO MLADI DANES
“KONZUMIRAJO"” VSEBINE

Mozgani hitreje procesirajo:

o slike _
. video V praksi:
e grafiko , L
e 1video razlozi vec kot 1 stran teksta
7ATO- e 1 infografika nadomesti 10 odstavkov

e video = vecC pozornosti
e slike = ve€ razumevanja
e tekst = pogosto ignoriran

i




KAKO MLADI DANES
“KONZUMIRAJO"” VSEBINE

Mladi ne Zelijo biti vec: ZATO DELUJE:
samo poslusalci
e anketa

Zelijo: o kviz

e sodelovati e glasovanje

e izraziti mnenje e komentar

e Diti vkljuceni

Primer:

e X “Ali razumete snov?”
o “Kliknite: razumem / ne razumem”

i



KAKO MLADI DANES
“KONZUMIRAJO"” VSEBINE

Perfekcija danes pogosto pomeni:

“reklama” — ignor KA) DELUJE:
Realnost pomeni: e video posnet s telefonom
“to je zame"” — pozornost e “behind the scenes”

* spontanost
TREND:

e manj produkcije
e veC avtenticnosti
e vec “Cloveskosti”

i




Y ZAKAJ KLASICNA
KOMUNIKACIJA NE
DELUJE VEC

1. E-MAIL BREZ 2. DOLGA

PERSONALIZACIJE = IGNOR BESEDILA = SKIP

e genericni nagovori Problem ni, da mladi ne berejo.
“Spostovani”)

e splosna vsebina Problem je:

e brez jasne koristi e berejo drugace
rezultat: Namesto:

* nizki open rate e dolgih blokov teksta

e Se nizji klik

Kaj danes deluje: Raje:

e kratki odstavki
e personalizacija e alingje
e konkretna korist v naslovu e poudarki

e kratko + jasno
¢e zahteva napor — odpade



NOVA REALNOST:

e informacij je prevecC
e Casa je premalo
e pozornost je omejena

ZATO:
ne tekmujete z drugimi profesor;i

tekmujete z:
TikTok

e Instagram

e YouTube
Netflix




KAJ TO POMENI ZA VAS:

ce niste zanimivi — vas ni
ce ni vrednosti — ni pozornosti
ce ni pozornosti = ni ucenja

PREPROSTA FORMULA

POZORNOST — INTERES — VKLJUCENOST — REZULTAT

A
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KAKO USTVARITI PRIVLACNO VSEBINO?

@ Formula za vsebino (zelo prakti€no)

HOOK - VALUE - ACTION
(PRITEGNI - PONUDBI VREDNOST - SPODBUDI K AKCIJI)

e HOOK — uvodna pozornost / vaba / priteg pozornosti
e VALUE — vrednost / korist za uporabnika
e ACTION — poziv k dejanju (CTA)

i



KAKO USTVARITI PRIVLACNO VSEBINO?

HOOK - VALUE - ACTION
(PRITEGNI - PONUDBI VREDNOST - SPODBUDI K AKCIjI)

Primer:
e PRITEGNI: “Ce Zelite prejeti bolj%o oceno...”
e VREDNOST: “...tukaj so 3 konkretni koraki”
e AKCIJA: “Preberite tukaj”

Primer:

e X “Vabljeni na predavanje”
e [ “Ce vas zanima [konkretna korist], tega predavanja ne smete zamuditi”

i




FORMAT, KI DELUJE?

Kratki video (TikTok / Reels)

e prve 3 sekunde odlocajo
e podnapisi (veCina gleda brez zvoka)
e vertikalno

IMAMOIENGINOVOST NA
INSTAGRAMU,




FORMAT, KI DELUJE?

marketingtorsmallbusiness

marketingforsmallbusiness
~/ Maribor, Slovenia

Carousel objave (Instagram / LinkedIn)

e 5-10 slideov
e vsak slide = 1 ideja
e Cilj: =~ “shrani objavo”

Add a
thought...
» £
O
o

® Q29 93 Y

o Ve (I;it:eedr:y tanjadigitalmarketing and
marketingforsmallbusiness Canva je
naredila enega najvecjih premikov v

@ Marketingu do zdaj... more

= — =
5 LinkedIn posodobitev

P 10f 13
v letu 2026 SEEIS

Tanja Ciglarié

Tanja Ciglaric
Al + marketing sistem za...

LinkedIn leta 2026 ni vec ista
platforma, kot smo je bili...more




INTERAKTIVNI FORMATI

e ankete

o kvizi M Mentimeter
Do you feel prepared

¢ Q &A ALI VAM JE BILO PREDAVANJE for the exam?

VSEG? OCENITE ofls

e glasovanja

mladi Zelijo sodelovati, ne samo brati

P



DIGITALNA ORODJA

M Mentimeter

ul Mentimeter
Do you feel prepared

for the exam?

e ankete v zivo
e besedni oblak (word cloud)
e vprasanja

Yes, 'mready

dvighe engagement takoj

i



INTERAKTIVNI FORMATI

Your screen (?

Join at menti.com | use code 7769 2045 M Mentimeter

Do you feel prepared for the exam?

menti.com
7769 2045

0% 0%

Yes, I'm ready What exam? 0 of 1 responded

Participant's screen ®

M Mentimeter

Do you feel prepared
for the exam?

Yes, I'm ready

What exam?



https://www.mentimeter.com/

INTERAKTIVNI FORMATI

Mentimeter je interaktivno Mentimeter omogoca:
orodje za:
#C10UD: e multiple choice

e ankete v zZivo W‘Rp o odprth)] vprasanja

e kvize 5 e ranking

e word cloud e scales

* glasovanja e * qUiz

e Vprasanja in odgovore e word cloud

med predavanjem e Q&A

e hitra glasovanja

i


https://www.mentimeter.com/

INTERAKTIVNI FORMATI

Lahko tudi izvozite Zakaj ga uporabiti?
rezultate v:
e aktivacijo publike

e PDF ® preverjanje znanja
e Excel e zbiranje mnenj

e slike rezultatov e brainstorming

e porocila e ledolomilce

e interaktivhna predavanja
(odvisno od paketa)

“Ljudje pogosto raje sodelujejo anonimno kot javno govorijo.”

i



https://www.mentimeter.com/

INTERAKTIVNI FORMATI

Zakaj je Mentimeter postal tako
priljubljen?

v/ poveca sodelovanje

v/ naredi predavanja bolj dinamic¢na
V/ vkljuCuje tudi tiSje udelezence

v/ daje obcutek interaktivnosti

V/ deluje zelo enostavno

P


https://www.mentimeter.com/

INTERAKTIVNI FORMATI

Ideje za uporabo pri visokosolskih uciteljih

\
° ° ° ° \\
® preverjanje razumevanja snovi /

e anonimna vprasanja studentov ( i
e hitri kvizi med predavanjem ) L

e zbiranje feedbacka 2
e diskusije

e glasovanje o primerih/case studyjih
e interaktivni zakljucki predavan|

i


https://www.mentimeter.com/

INTERAKTIVNI FORMATI

MACRTI, 0 KATERIH LJUDJE GOVORIJO.

BREZPLACNO

Najlazji naéin za preizkus Mentimetra.

0€

Viljuguje:

+. Mentijeva umetna inteligenca
Ustvarite celoten Mentis, prejmite

sSanjain zdruZite

50 udeleZencev namesec

Neomejeno stevilo udelezencev

Vec vrst vprasanj

Oblaki besed, ankete, kviziind

Izbolj3ajte se z vpogledi

e se v rezultate in bovratne

Posamezniki in podjetja

Napredna angazZiranost za vzgojitelje.

Nadgradi na osnovno razliéico

Vse brezplaéno, plus:

& Neomejeno Stevilo udeleZencev

Predstavite poljubnemu stevilu ljud

brez meseénih omejitev

M Uvoziobstojece diapozitive

NaloZite datoteke Power
ote ali PDF, nato pa dodajte

erezultate v

formatu Excel ali PDF

Uéitelji ali u&enci

PROFESIONALEC ©

Zmogljiva orodja za prilagajanje.

17 €

a voditelj

V/se v Basicu, plus:

2 Veé oblikovalskih zmogljivosti
Ujemite svojo blagovno znamke ali
lastne preference

°~. Sodelovanje v delovnem prostoru

Delite Mentis, teme in predloge s
svojo ekipo

Soustvarjajte svoje diapozitive
Skupaj uredite in predstavite

Mentis

Veé nadzora v trenutku v Zivo

S telefonom uporavliaite Menti kiaa

KAMPUS

Prilagojeno za fakulteto.

Po meri

Veé informacij

Vse funkcije Pro, plus

& Enotna prijava (SSO)in SCIM

\ /!

en dostop in avtomatizirano

agotavljanje upcrabnikov

& Integracija LMS-ja
Povezite Mentimeter s svo

stemom za upravljanje uéer

2 Preverjanje udelezencev
Prosite udeleZence, ¢

preden se pridruzijo

¢ Prilagojeno uvajanje

Prilaacieno vodenie in bodoora



https://www.mentimeter.com/plans/education

INTERAKTIVNI FORMATI

Ali je Mentimeter za izobrazevanje brezplacen?

LJUDJE G:OUORIJO.
Delno. —

Najaiinotin 20 preizkus Mantimetra. Napredna angadiranast 2a vagoftele. Zmogiiva orodia za priogalane. Priagojenc 2afakultata

Mentimeter ima:

e brezplacen Free plan
e posebne Education pakete z nizjimi cenami
e v&asih tudi brezpla¢ne ali testne dostope za 3ole/fakultete

Za razliko od Miro pa praviloma ni popolnoma neomejen brezplacno za
vse ucitelje.

i



https://www.mentimeter.com/plans/education

INTERAKTIVNI FORMATI

Kako pridobite Education dostop?

1. Registracija

NACRTI, 0 KATERIH LJUDJE GOVORIJO.

e Solskim/fakultetnim e-mailom

2. Verifikacija M isiom s

Mentimeter obiCajno preveri:
e akademski e-mail
e ali dokazilo o poucCevanju

3. Aktivacija Education licence

Po potrditvi dobite:
® NizZjo ceno
e ali dostop do education funkcij

i



https://www.mentimeter.com/plans/education

DIGITALNA ORODJA

» Canva

e objave, video, predstavitve
e predloge (templates)
e Magic Resize

Kaj boste ustvarili danes?

PRIMER:
e 1dizajn — TikTok + 1G + email banner

i


https://www.canva.com/

DIGITALNA ORODJA

Paketi in cenik

&) Posamezniki in podjetja J.' 3 IzobraZevanje

Ucitelji
Popolnoma brezpladna in enos ucna plat a 23 P nama br 3 Imogodite svajl izobratevalni skupnosti mnoZiéno

vié razrede na osnovnl in sfrednji sta 33 Sred n ustvarjanje, sodelovanje in komuniciranje

Brezplacno Pogovorimo se

Zau tene uditel ynih in srednjib 3ol 5 ite v stik za ve informacij

Sole

BT TS TR

Odklenite s Canve Education; Dostop do plaéljivib funkeij Canve Education in o 5 paketom Campus odklenite:

¥ Vet kot 100 milij ¢ slik, & IPasnEtkov, e ravni okrokja 2 enotng prijave in C op do plagljivih Canvinih funkeij za vse
iih pasne prosto uporabs in integracijami sistemov za upravijanje uéenja ufance
SR ami in dovoljenji 2 o
b

L vse pre Bte . 4
nju zn vse predme Centraliziran skrbniski nadzor, paroanje in »mpletoy za blagovno znar

v Orodja z Al za povedano ust dnevniki sprememb oddelke in ekipe

ni udni viri in podpora strankam 2a v 55 e uparabnike v organizacij

kot je Magic Resize™ ziran skrbnitki nadzor, parotanje in

13enj z A1 N ups ij dnevn prememb 2 Al

¥ Sreditte ra dodeljevanje viog za upravijanje in ’ b £ ast 5 standardom 150 27 n standardom
vanji ih nalog Kompleti za blagovno inamka za ustvarjanje SOC 2 tipa ll
q dne & komunikacije
v Telaji s potrdilom platforme Design Sche B omunikacie tna p nski upravitelj za

Dostop do zbirke oredij Affinity z AI* uspeh!

« Enostavna integracija s sistemi LMS: Go
room, Micr eams, Cany » L & Skladno s FERPA in COPPA ter GDPR inima + Majboljie integracije za LMS pri poudevanju
D2L in & & moZneosti vsebino, ki je varna za Sole v Dostop do zbirke orodij Affinity z Al*
v 1TB varne shrambe v oblaku yritev Leonardo.Ai** in Flourish
B Skladno s % in COPPA ter GDPR in ima Move funikcije:
viebing, ki o
0 MreZa za vtenje Nove funkeije:
& Komponente e -
Nove funkeije: ¥ CanvaAl 20 [ kmalu J
# Canva brez poveza - -
e BT Povezave s Canvo Al P kmalu
M Mrefa za uenje
- ® Komponante
@ Kompanente
Canva brez povezave
Canva bréz povezave



https://www.canva.com/sl_si/pricing/?tab=education

DIGITALNA ORODJA

2 Miro

e prainstorming
e sodelovanje v realnem Casu
e delo v skupinah

UPORABA:
e ideje za projekt
e skupinsko delo

Tudi v Canvi.

i



https://miro.com/

DIGITALNA ORODJA

e “digitalni flipchart”
e virtualna bela tabla
e prostor za skupinsko delo in organizacijo ide;.

Odlicen za:

e skupinsko delo studentov
e online delavnice
e strategije
e projektno delo
e customer journey mape

i



https://miro.com/

DIGITALNA ORODJA -

Najbolj$e za ekipe in svetovalce

Brezplaéno Zaganjalnik Poslovno Podjetje

Odkrijte, kaj lahko Miro stori za vas in vaZo ekipo. Odklenite neomejene in zasebne table z bistvenimi Aktivirajte sodelovanje z umetno inteligenco z Delajte v celotni organizaciji s prilagodljivo
Vedno brezplaéno. funkcijami naprednimi funkcijami in varnostjo varnostjo, nadzorom in podporo

€ : - . € - € . ;
0 Neomejeno Stevilo élanov 8 fmesec na ¢lana 20 /mesec na ¢lana [FH Cena po meri - od 30 Elanov

Pojdi na nadzorno ploiéo Kupite zaganjalnik Preizkusite brezplaéno Kontaktirajte nas

ali kupite zdaj

Kaj je vkljuéeno: Vse brezplaéne funkcije, plus: Vse funkcije zagetnega programa, poleg Vse poslovne funkcije, plus:
w

tega pa Se:

En delovni prostor s 3 tablami, ki jih je mogoée En delovni prostor z neomejenim Stevilom tabel Prilagodljiv licenéni program

urejati , o » Vet delovnih prostorov z neomejenim Stevilom
Meomejeno Stevilo obiskovalcev tabel

Avtormnatizacija SCIM-a
Vet kot 5000 predlog
. v Izvozi visoke locljivosti Neomejeno Stevilo gostov Cemr;hzuwano upravljanje uporabnikov in
Vet kot 160 aplikacij in integracij analitika
. Zgodovina razlitic Vet kot 3.900 diagramov oblik in ikon ) e y
Slaji Integracija in upravljanje aplikacij
. , Center blagovnih znamk in predloge po meri Napredne podatkovne tabele Novo ) o
10 kreditov Miro Al/mesec na ekipo Varnost na ravni podjetj
L . Prostoriin nadrti Integracije z Jiro, Azure DevOps in Asano )
5 Talktracks - interaktivni video posnetki Regionalno gostovanje podatkov
25 kreditov Miro Al/mesec na ¢lana Mira MCP Nove
Program za uspeh strank
Oradja 2a facilitacyo Enotna prijava (550) i
Prilagojene kredite za umetno inteligenco Miro

Zasebne deske . . 5 5 Eki
Integracije Glean, Gemini in Copilot Nove s skrbnitkim nadzorom

Meomejeno Stevilo pogovornih posnetkov

Delovni procesi umetne Razpolo]ivi izdelk:

- . ; inteligence i i
Razpolozljivi izdelki: 9 Delovni procesi umetne inteligence  Novo

Prototipi Miro 50 kreditov Miro Al/mesec na ¢lana Prototipi Miro

Pomozni pomocniki - specializirani agenti z

Miro Engage
umetno inteligenco

. . L . Miro Insights
Poteki - veistopenjski poteki dela z umetno
inteligenco Miro Portfoliji

Enterprise Guard

$ Razpolozljiviizdelki: Premium podpora

> Prototipi Miro



https://miro.com/pricing/

DIGITALNA ORODJA -

Kaj dobite v Education planu?
Med najbolj uporabnimi funkcijami so:

e neomejeno Stevilo aktivnih tabel (boards)
e neomejeno sodelujocih

e private boards

e timer

e voting

e custom templates

e export brez watermarka

® spaces za organizacijo projektov

i



https://help.miro.com/hc/en-us/articles/360017730473-Education-plan?utm_source=chatgpt.com

DIGITALNA ORODJA MIRO -

Kako pridobite dostop? Kako oddate prijavo za Education plan
1. Ustvarite Miro racun Na Miro Education strani oddate:
Najbolje z: e dokazilo, da ste ucitelj ali Student
e Zolskim e-mailom e lahko:
e fakultetnim e-mailom e sluzbena/fakultetna stran
e Studentska izkaznica
(npr. .edu, .ac, Solska domena ipd.) * potrdilo o zaposlitvi

e Solski e-mail

i


https://help.miro.com/hc/en-us/articles/360017730473-Education-plan?utm_source=chatgpt.com
https://help.miro.com/hc/en-us/articles/360017730473-Education-plan?utm_source=chatgpt.com

Make this Tanja Ciglari¢ ¥ Marketing
R malih podijetij ¥

1.549 8.138 222

MARKETING

DIGITALNA ORODJA

Education & WWhat's
(J Digitalni marketing & up?
[&J Kako zgraditi uspesen
J 18 let izkuenj v mark}
% Canva Al za posel

Digital Marketing... v  Edit

@tanjaciglaricmarketing

o Messages

Q & Add Friends

@& marketingforsm...

333

Following Fol

® Marketing malih...

¥ ! Orodja oz. kanali za promocijo

Social media and “5
Everything about digifl
tools for

Professional dashboar}
38.4K views in the last 30

Edit profile Share pro...

BME

2% TikTok Studio

O MENI  BREZH

e |[nstagram
e TikTok

e Discord

e Telegram

@® View expired Stories in
private videos"

You have no
conversations yet.

Tanja v
Online

P L o #H g

Contacts Calls Chats Settings




KJE SO MLADI IN KAKO KOMUNICIRATI

Kanali & logika
TikTok

e zabavno + izobrazevalno
o storytelling
e trendi

Digital Marketing... v  Edit
@tanjaciglaricmarketing
333 3,674 23.8K
Following Followers Likes

Social media and marketing tips &=
Everything about digital marketing and Al
tools for marketing

@ https://www.marketingmalihpodijetij...

& Email

Px TikTok Studio &7 Subscription

- 8 6 1t RN O

@® View expired Stories in “Your
private videos”

Jrafts: 115

3 21.2GB




KJE SO MLADI IN KAKO KOMUNICIRATI

k¥ Instagram (Reels + Stories)

e behind the scenes
e dnevni stik
e hitre informacije

ALI VAM JE BILO PREDAVANJE - I i
VSEC? OCENITE ol “’\

I"!L.é
= e

>




KJE SO MLADI IN KAKO KOMUNICIRATI

- Discord

e skupnosti
e stalna komunikacija
e Studentske skupine

‘ 12:53

< App Store

Invite your friends t¢
games, listen tom
together, and mo

WELCOME TO
DISCORD

Hang out, play games, or just

Add Friends talk. Tap below to get started!

@ Tanja v
i Online

\ \ .

Log In



KJE SO MLADI IN KAKO KOMUNICIRATI

Interaktivni newsletter

e kratko
e CTA (klikni, glasuj, odgovori)
e personalizacija




7

O&X%‘XQ/ liud lo:
QK‘)Q@QQ/ KIijucno pravilo:

g “Ne bodite tam, kjer ste vi —
bodite tam, kjer so oni.”




KONKRETNI PRIMERI OBJAV

@ Namen: promocija predavanja / dogodka
& Scenarij:

HOOK (0-2 sekundi):
e “Ce Studirate [smer], tega ne smete zamuditi...”

888 TUDI VI MED TISTIMI, KI SE NE

VREDNOST: AR R B
o “Na predavamnju boste izvedeli:
e kako [konkretna korist]

e kako [problem resiti]"

CTA (POZIV K AKClJI): NASVET: snemajte “realno” -
*  "Prijavavopisu/linku telefon, brez perfekcije

P



KONKRETNI PRIMERI OBJAV

2. CAROUSEL (Instagram / LinkedIn) < _—

marketingforsmallbusiness
—_/ Maribor, Slovenia

@ Tema: “5 stvari, ki jih Studenti ne vedo o [tema]”
Struktura:
e naslov (mocan hook)
e 2.-6.slide=1Iideja

CTA: “Shrani za kasneje” : —
) fwm& d £

. ® Q2 93 Y W
[ J
P rl m e r. P> Liked by tanjadigitalmarketing and
L e others
i : : . . n marketingforsmallbusiness Canva je
5 napak pri pisanju diplome et o ekl

B marketingu do zdaj... more

“Kako najti prakso (brez vez)”

i




KONKRETNI PRIMERI OBJAV

3. STORY + ANKETA

@ Namen: engagement
Primer:
“Bi se udelezili delavnice o Al?”
o D A ALIVCQEJCEQBSE%EIF}TEEDQIANJE

e NE

NASLEDN]JI STORY:

“Najvec vas zanima Al — prijava tukaj”

P



DIGITALNA ORODJA

ul PRIMER: Mentimeter

Primeri vprasanj za zacetek predavanja
Kako se trenutno pocutite?”

i

i1

i1

11

Katero A

Kaj vam

tezav?”
“Kaj pricakujete od danasnjega
predavanja?”

“Opisite marketing z eno besedo.”

orodje uporabljate?”

ori marketingu povzroca najvec

M Mentimeter

Do you feel prepared
for the exam?

Yes, 'mready




DIGITALNA ORODJA

ul PRIMER: Miro
Primer pri predavanju

e Mentimeter — “Kaj vam povzroca
najvec tezav pri marketingu?”

e nato Miro — studenti skupaj sestavijo
marketing strategijo.

i



DIGITALNA ORODJA

sl PRIMER: Miro

e Vipripravite tablo
e Dodate:
o sticky notes
o vprasanja
o template
e Posljete link
e Studentiv realnem &asu pidejo ideje

To izgleda zelo interaktivno.

i




KONKRETNI PRIMERI OBJAV

4. Discord / Telegram
@ Namen: skupnost
Primer objave:

“Ta teden: odprta diskusija o izpitih
+ pomoc pri nalogah ob 18h”

Studenti
Odprta diskusija o izpitih in pomoc
pri nalogah (&

i



KONKRETNI PRIMERI OBJAV

5. INTERAKTIVNI NEWSLETTER

Zadeva:
“Katero predavanje vam je bilo najbolj vsec ?&”

Vsebina:
e kratek uvod
e CTA:

o “Kliknite in glasujte” ali “Oznacite spodaj”

i




DARILO
E-PRIROGNIK
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